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BRANDING FRIENDS
Waarom?

Werken met merken die werken aan een 
betere wereld. Dat geeft ons energie én 
voldoening.
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Transit iemarketing
Wat wi l len wi j b i jdragen?
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Trans i3emarke3ng

www.transitiemarketing.nl
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Wat is de huidige situatie? 
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Trends horeca en recreatiebedrijven 
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https://www.thermenberendonck.nl/over-ons/duurzaamheid
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van     naar
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Deventer energie

• Deventer energie – Voor en door Deventenaren. Word lid!

• Opwekken van eigen energie via wind- en zonprojecten

• Energiecoaches: hulp bij energiebesparing en 

woningverduurzaming

• Samenwerking met de gemeente

• Actief binnen Deventer en haar “buitengebieden”
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Nieuwe doelgroepen

• Meer leden?
• “Verjonging”?

• Dan hebben we een nieuw verhaal nodig: 

 een narratief
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Deventer energie

• Coöperatie zijn we, maar gebruiken we niet meer
• Samen is het motto
• Gedreven en vóór Deventer
• Doen en gaan
• Trots op onze stad
• Voor en door jong en oud 
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Posi%ef verhaal & een posi%eve boodschap

• Misva&ngen, vaak vanuit onduidelijkheid of publieke opinie
• Warmtenet juist posi:ef voor milieu en klimaat
• Gaat om beeldvorming
• Wij geloven in ons verhaal en in onze kracht
• Met vallen en opstaan
• Posi:eve boodschap blijven verkondigen

Aardgasvrij belangrijk voor versnellen energietransi%e!

Warmtenet als duurzaam alternatief
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Hoe zorgen we voor acceptatie, betrokkenheid en 
positieve beeldvorming?

• Informeren vanuit kennis
• Eerlijk, transparant en duidelijke communicatie
• Op een warme en toegankelijke manier
• Campagne website ‘warmtemetelkaar.nl’
• Communicatie-uitingen

Hoe vertellen we ons verhaal?
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Bewoner én eindconsument van warmte centraal

• Toegankelijk en persoonlijk
• PosiBef karakter > posiBeve boodschap
• Geloofwaardig

Storytelling
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We geven onze campagne letterlijk een gezicht

• WarmteNetty als gezicht van de campagne
• Ze kan je moeder, buurvrouw of vriendin zijn
• Warm, gezellig, vertrouwd & spontaan

WarmteNetty
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Zó krijgen 
we warmte
voor elkaar
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Branding Friends HUB 
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DANK!
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